


Ein , Kleid” als Fassade.

er und Besucher

seine gefuhlte Mitte

. In den innenstadtnahen

schen all das, woflr Berlin tber

nd geschatzt wird: die junge krea-
ehmen und die Modewelt.




Hier liegt auch das ,Mediaspree“-Areal, eines der
groBten Investorenprojekte der Hauptstadt und
eines der umstrittensten. Auf einer 180 Hektar
groBen Flache, die sich Uber 3,7 Kilometer beidsei-
tig der Spree erstreckt und Bereiche der Stadtteile
Mitte, Friedrichshain, Alt-Treptow und Kreuzberg
beinhaltet, sollen Kommunikations- und Medien-
unternehmen angesiedelt werden. Dazu gehort
auch der ehemalige Osthafen, in dem die beiden
Gebaude Labels 1 und Labels 2 stehen.

Die ldee

Alles begann mit Hugo Boss. Das Modeunter-
nehmen begeisterte sich flr die Idee, einen Show-
room in einer sanierten ehemaligen Lagerhalle im
Osthafen einzurichten. Schnell folgten sieben weite-
re Modefirmen, so dass der Bau, das Labels 1, zu
einer Art permanenten Messe wurde. Bereits im
Frihjahr 2007 begannen die Planungen fir einen
neuen Nachbarn, in dem Streetware-Labels ihre
Ware présentieren kénnen, das Labels 2. Die
Betreiber lobten ein Gutachterverfahren aus, zu
dem sie sechs, zumeist junge Architekturblros ein-
luden. Die Gewinner waren ,,HHF Architekten“ aus
Basel. Sie entwickelten fur das ,lLabels 2“ eine
pragnante, wieder erkennbare und dabei trotzdem
flexible Gebaudestruktur aus Sichtbetonscheiben,
aus denen Bogenformen in zwei unterschiedlichen
Weiten ausgeschnitten sind. Abstrahiert finden sich
darin die Bogenfenster des benachbarten Labels 1-
Gebadudes wieder. Zur Ausfihrung kam eine
Fassade aus grin lasierten Beton-Fertigteil-
elementen, die den Kurvenverlauf der tragenden
Waénde in verklrzter Weise nachbilden. Mit nach
unten zunehmendem Abstand sind sie vor die
Fassade montiert. Als ,Kleid“ bezeichnen die
Architekten diese daher auch. Daran angelehnt sind




die Betonelemente farbig, haben eine Struktur und
schwingen um die Gebaudeecken wie ein
Rocksaum. Sie erflllen aber auch ganz praktische
Anforderungen. Neben dem Sonnenschutz nutzen
die Architekten sie, um hinter ihnen die Technik, von
der Beleuchtung bis zur Uberwachungskamera zu
verstecken.

Die Umsetzung

Realisiert wurde die Gestaltung der Betonelemente
mit Strukturmatrizen der Firma RECKLI. Obwohl im
Standardprogramm von RECKLI zahlreiche Trapez-
strukturen verfligbar sind, entschied man sich bei
diesem Projekt fur eine Individualform mit eigens
entwickelter Geometrie der Trapezrippen, die auf
das Gebaude und auf die Fertigteile abgestimmt
wurde.

Hierflir wurden zunachst zwei Modelle im MaBstab
1:1 hergestellt. Ausgehend von der gréBten Ab-
messung (Hohe) der Betonteile betrug die GréBe
der Modelle in der Strukturlangsrichtung (Rippen-
richtung) ca. 2,8 m. Die M&glichkeit der Aneinander-
reihung einzelner Matrizen (Rasterung) zu einer
groBen Produktionsform, erlaubte es, den
Modellbau quer zur Rippenrichtung auf lediglich
1,22 m zu beschranken. Die Kosten flir die Her-
stellung dieser Individualform konnten so minimiert
werden.

Auf diesen Modellen wurden anschlieBend alle ela-
stischen Matrizen produziert, die als Negativform
der Herstellung der unterschiedlichen Betonteile
dienten.

Ausschlaggebend fiir die Entscheidung, die Ober-
flichengestaltung mit Strukturmatrizen auszu-



fhren, waren zahlreiche Griinde.
Zum Einen gewahrleisten Matri-
zen eine gleich bleibende Ober-
flachenqualitat wahrend des
gesamten Produktionsprozesses,
zum Anderen ermdéglicht der ver-
wendete Kunststoff der Struktur-
matrizen hohe Wiederholein-
satze, was die Kosten flUr die
Oberflachengestaltung entspre-
chend niedrig halt.

Ein weiteres Plus der Struktur-
matrize ist ihre Elastizitat. Sie ist
der Garant fur ein bruchfreies
Entschalen, sowohl des Beton-
teiles, als auch des Schalungs-
materials. Zudem folgt die Ma-
trize nahezu jeder vorgegebenen
Geometrie — ein Vorteil, der hier
bei den gerundeten Geb&ude-
ecken besonders schén zu sehen
ist.
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Fazit

Trotz seiner rAumlichen Qualitédten entspricht Labels 2 mehr einem Industriestandard als einem hippen,
luxuridsen Flagship-Store. Eine solche Erscheinung haben die Architekten wegen der besseren Einbindung
in bestehende Architektur und Umgebung auch bewusst vermieden.

Das Bauen mit Beton ist nicht alleine aus wirtschaftlichen Beweggriinden verstérkt in den Vordergrund
getreten. Das Bestreben, Pragnanz und Asthetik eines Bauwerkes mit individueller und kostengiinstiger
Bauweise zu kombinieren und gleichzeitig die Akzeptanz in der Bevélkerung durch asthetische Einbindung
in bestehendes Wohn- und Verkehrsumfeld zu erhéhen, ist der Schlissel zum Erfolg. Strukturmatrizen lie-
fern hierzu einen architektonisch entscheidenden Beitrag in der Hand des planenden Architekten.

Das Interesse an Biro- und Gewerbeflachen im ,,Mediaspree-Projekt® ist ungebrochen. Auch die Labels-
Betreiber denken bereits Uber eine weitere Expansion nach. Bis 2012 soll das Labels 3 entstehen.
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RECKLI,

Architektur Fertigteile Strukturmatrizen

HHF architekten Hermann Geithner Séhne GmbH & Co.KG RECKLI GmbH

Allschwilerstrasse 71 - CH-4055 Basel An der Kiesgrube 1 - 16247 GroB Ziethen EschstraBe 30 - 44629 Herne

Tel. +41 61 756 70 10 - Fax +41 61 756 70 11 Tel.+49 33364 548-0 - Fax +49 33364 265 Tel. +49 2323 1706-0 - Fax +49 2323 1706-50

info@hhf.ch - www.hhf.ch info@geithnerbau.de - www.geithnerbau.de info@reckli.de - www.reckli.de



